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de Massachusetts, experimentos no cultivo da hortalica tém tido sucesso
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Ceasa Minas busca parceria

Objetivo é garantir abastecimento nos EUA o ano todo

Para suprir a demanda das
hortalicas ao longo do ano nos
EUA, os pesquisadores estu-
dam a possibilidade de parce-
ria com os agricultores minei-
ros. Atualmente, a maioriados
produtores de Minas vendem
seus produtos na Ceasa Mi-
nas, em Belo Horizonte, que
ocupa o segundo lugar nacio-
nal em vendas de hortalicas,
frutas e legumes e tem 12 mil
produtores cadastrados.

O agrénomo Gustavo Almei-
da, que trabalha no Setor de
Agroqualidade da Ceasa Mi-
nas, unidade de Belo Horizonte,
esteveem Massachusettsa con-
vite do professor Frank Man-
gan. Segundo ele, uma das ma-
neiras de tornar vidvel a expor-
tag@o de hortali¢as seria por in-
termédio do cooperativismo.

COOPERADOS o

“O Setor de Agroqualidade da
Ceasa Minas ja trabalha com
agricultores cooperados napar-
te de classificagiio, embalagem,
distribuicédo, ajuda de custo,en-

fim, tudo o que possa melhorar
a qualidade do produto”, co-
menta, acrescentando que fi-
cou fascinado quando notou a
expressaoemocionadados bra-
sileiros ao consumir as raras
hortalicas nos EUA.

Apesar da producdo em
quantidade, Gustavo explica
que, para suprir o mercadonor-
te-americano, sera necessario
estruturar uma logistica ade-
quada para cumprir as exigén-
cias sanitarias do Departamen-
tode Agriculturados EUA (US-
DA).“Temos produtos de quali-
dade, mas sera preciso traba-
lhar a certificacdo. Também os
produtoresteraoquesertreina-
dos e receber assisténcia conti-
nua, com informacées bésicas
sobre embalagens, temperatu-
ras e rotulagens adequadas.”
Segundo o professor Finger, no
Brasil ainda ndo ha um sistema
adequado de embalagens para
hortalicas.

Para tornar vidvel a exporta-
¢a0, 08 pesquisadores acrescen-
tam que sera imprescindivel a

participacao do governo brasi-
leiro na parte de logistica e no
investimento.
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“Primeiro serd necessirio in-
cluiralgumas das nossas horta-
ligasnalistados produtos deex-
portacdo, assimcomoterumes-
quema viavel da expedicao do
produto até os EUA e logica-
mente proververbaparaareali-
zacao de mais pesquisas”, enfa-
tizam, ressaltando que, quando
se melhora a qualidade do pro-
duto para exportacéo, o merca-
do nacional também ganha.

O professor Mangan preten-
de realizar uma conferéncia na
Universidade de Massachu-
setts no segundo semestre des-
te ano, com a finalidade de dis-
cutir as principais necessida-
desedificuldadesparaarealiza-
¢do do projeto de parceria en-
tre os Estados de Massachu-
setts e Minas Gerais. A confe-
rencia serd divulgada entre os
orgaos de interesse no Brasil e
nos EUA. e
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Hortalicas
brasileiras

nos EUA

‘Mineiros residentes naquele pais

$d0 0s principais compradores
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Hortalicas brasileiras como ji-
16, taioba, quiabo, abdboras e

- maxixe estdo chegando as pra-

teleiras dos supermercados
norte-americanos. O detalhe é
queas hortalicassiao cultivadas
e forhecidas por agricultores
dos Estados Unidos. Os princi-
pais consumidores sio os cerca
de 1 milhéio de brasileiros que
residem naquele pafs.

Quando oprofessor america-
no Frank Mangan, pesquisador
devegetaisétnicosda Universi-
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Jil6, quiabo, taioba,
morangae

abobrinha estio
entre as preferidas

dade de Massachusetts, trouxe
do Brasil as primeiras semen-
tes de jilo, ha quatro anos, nao
imaginava o éxito que teria. Ele
constatou que ojilé se adaptava
facilmente ao clima de Massa-
chusetts. Em 2005, como parte
do projeto Cultivos Brasileiros,
a taioba, folhosa popular entre
os mineiros, também foi cultiva-
da, alémde quiabo, maxixe, mo-
ranga e abobrinha.

A universidade trabalha em
parceria com uma associacao
de agricultores em Massachu-
setts. “Eles estdo sempre inte-
ressadosemnovas oportunida-
des de cultivo, pois a producio
no Estado é muito limitada pe-
loclima, que permite a colheita
apenas trés meses/ano”, diz.

Mesmo comopouco conheci-

mento dos agricultores com
relacio aojilé, ja ha cultivos
comerciais. “E um sucesso”,
diza agricultora luso-ameri-
cana Maria Moreira. O jil6 é
mais lucrativo, por exemplo,
do que outros produtos tra-
dicionaisnos EUA, como mi-
lho, tomate, couve e berinje-
la. “O projeto, em parceria
com Minas Gerais, permiti-
rater, alémdo jil6, moranga,
quiabo e maxixe nos EUA o
ano todo”, diz a agronoma
Raquel Uchoéa de Mendon-
¢a, aespecialista em marke-
ting da equipe de Mangan.

Responsavel pelas pesqui-
sas para avaliar a aceitacio
dos consumidores, a especia-
lista entrevistou varios bra-
sileiros em Boston (Massa-
chusetts) e Nova Jérsei.
“Mais de 50% dos consumi-
dores comprariam mais de
umavezpor semanajilé, ma-
xixe, quiaboe abobrinha”, re-
vela, acrescentando que
60% dos entrevistados sdo
naturais de Minas Gerais.

Recentemente, o profes-
sor Fernando Luiz Finger,
doDepartamento de Fitotec-
niada Universidade Federal
de Vicosa (UFV), esteve em
Massachusetts para discu-
tir as possibilidades de
maior integrac¢io com o pro-
Jetoeasexportacoesdas hor-
talicas.

Grandeexportador de fru-
tas, como mamaio, melio e
manga, o Brasil nfo tem tra-
dicdo em exportar hortali-
¢as. “NosEUA ha muitos bra-
sileiros que buscam hortali-
cas especificas e com renda
paraadquiri-las”, diz Finger.
“E um grande potencial.”



